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GMA X

Beratung und Umsetzung

Vorbemerkungen / Aufgabenstellung (1)

=  Am Standort Wuppertal-Nord (Eichenhofer Weg / Schmiedestralde) ist in
unmittelbarer Nahe zur A 46 die Ansiedlung eines IKEA-Einrichtungshauses
und eines HOMEPARK geplant.

= Fdr das IKEA-Einrichtungshaus liegt ein konkretes Verkaufsflachen- und
Sortimentskonzept vor. Hier sind insgesamt 25.500 m? VK geplant, davon rd.
18.210 m? fur das Mobelkernsortiment, rd. 5.320 m2 VK flr zentrenrelevante
Sortimente und rd. 1.970 m2 VK flr weitere, nicht zentrenrelevante Sortimente
gemal Bergischer Liste (2006).

» Das im Folgenden geprifte Verkaufsflachen- und Sortimentskonzept flr den
HOMEPARK mit 21.100 gm ist Ergebnis eines zweijahrigen Diskussions-
prozesses zwischen IKEA und der Stadt Wuppertal. In diesem Zeitraum hat die
GMA die Diskussion mit einer Reihe von Untersuchungsschritten begleitet:
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GMA X

Beratung und Umsetzung

Vorbemerkungen / Aufgabenstellung (2)

- Sommer / Herbst 2010: Erstellung einer Potenzial- und Wirkungsanalyse, bei der in
einem ersten Arbeitsschritt wesentliche zusatzliche Angebotspotenziale fir die Stadt
Wuppertal bzw. das Bergische Stadtedreieck ermittelt wurden und im Anschluss ein
erstes Grobkonzept fir den HOMEPARK hinsichtlich der potenziellen
stadtebaulichen Auswirkungen in der Region gepruft wurde.

- Ende 2010 — Sommer 2011: Intensive Diskussion zwischen Stadt und IKEA, nach
der im Sommer 2011 ein konkretes Verkaufsflachen- und Sortimentskonzept flr den
HOMEPARK durch IKEA vorgelegt wurde.

- Sommer / Herbst 2011: Ermittlung potenzieller wirtschatftlicher, stadtebaulicher und
raumordnerischer Auswirkungen dieses Konzeptes durch GMA. In der Folge Modifi-
zierung des Konzeptes i. S. einer Verkaufsflachenreduzierung flir verschiedene
Sortimente.

- Winter 2011/ 2012: Abstimmung eines endgiiltigen Flachen- und Sortimentskon-
zeptes, das fur eine Wirkungsanalyse in Vorbereitung des Bauleitplanverfahrens
zugrunde gelegt werden soll (vgl. nachfolgende Folien). Dieses Konzept wurde von
der GMA gepriift; die Ergebnisse sind in den vorliegenden Unterlagen dargestellt. In
diesem Zuge Aktualisierung der projektrelevanten Angebotssituation im Einzugsge-
biet durch Vor-Ort-Begehung der GMA, Aktualisierung der Einwohner- und Kaufkraft-
werte im Einzugsgebiet und erneuter Abgleich mit den Zentrenkonzepten im Umland.
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Beratung und Umsetzung

Betriebstypen-, Verkaufsflachen-
und Sortimentskonzept
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Untersuchtes Betriebstypenkonzept

IKEA Einrichtungshaus 25.500 m2 VK
Lebensmitteldiscounter 800 m2 VK
Zoofachmarkt 2.500 m2 VK
Elektrofachmarkt 2.000 m2 VK
Fachmarkt fir Motorradzubehor 2.000 m?2 VK
Babyfachmarkt 1.500 m2 VK
Sportfachmarkt 4.000 m?2 VK
Fahrradfachmarkt 1.600 m?2 VK
Fachmarkt fur Kleinmobel 1.100 m?2 VK
Fachmarkt fir Polstermdbel 2.500 m2 VK
Klchenfachmarkt 2.500 m2 VK
Matratzenfachmarkt 600 m2 VK
Summe HOMEPARK 21.100 m2 VK
Summe Einzelhandel 46.600 m2 VK
GMA-Zusammenstellung 2012 auf Basis von IKEA-Angaben
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Bewertung auf Basis von Sortimenten (1)

IKEA

» Fdr das Einrichtungshaus wurde das bundesweit eingefiihrte Verkaufsflachen-
und Sortimentskonzept zu Grunde gelegt.

HOMEPARK

= Zur Bewertung potenzieller wirtschaftlicher und stadtebaulicher Auswirkungen
wurde aus den genannten Betriebstypen ein Verkaufsflachen- und
Sortimentskonzept abgeleitet.

= Ein Teil der relevanten Angebote sind Mehrbranchenbetriebe, die nicht zentren-
relevante Kernsortimente und zentrenrelevante Randsortimente aufweisen. So
fuhren der Fachmarkt fur Kleinmobel und der Kiichenfachmarkt zentrenrele-
vante Randsortimente, z. B. Haushaltswaren / Heimtextilien / Kunst oder
Elektroeinbaugeréte.

= Der Babyfachmarkt stellt sich als reiner Mehrbranchenbetrieb dar, der im Kern-
sortiment sowohl nicht zentrenrelevante Sortimente wie M6bel und
Kinderwagen flhrt als auch zentrenrelevante Sortimente wie Spielwaren fir
Babys und Kleinkinder, Textilien, Heimtextilien und Babyartikel (zum Futtern,
Wickeln und Baden).
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Beratung und Umsetzung

Bewertung auf Basis von Sortimenten (2)

= F{Ur den Elektrofachmarkt wurde seitens IKEA bereits ein relativ detailliertes
Sortimentskonzept vorgelegt, das einen deutlichen Schwerpunkt im Bereich
Elektroinstallation und Leuchten aufweist.

» Der Sportfachmarkt wurde in einer ,worst-case-Betrachtung® als reiner
Anbieter von zentrenrelevanten Sortimenten wie Sporttextilien, Sportschuhen
und Sportartikeln (kleinteilige Sportartikel) bewertet, die It. Bergischer Liste
zentrenrelevant sind. Da ein weiterer Fahrradfachmarkt am Standort geplant
Ist, wurde hier unterstellt, dass der Sportfachmarkt in keinem wesentlichen
Umfang Fahrrader flhrt. Sportgrof3gerate, die i. d. R. als nicht
zentrenrelevant einzustufen sind, wurden im Rahmen der ,worst-case-
Betrachtung” zunachst nicht untersucht.

= Vor diesem Hintergrund wurden die v. g. Betriebstypen in einzelne
Sortimente und Verkaufsflachen aufgeteilt und wie in der nachfolgenden
Tabelle dargestellt hinsichtlich ihrer stadtebaulichen Relevanz bewertet.
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Verkaufsflachen- und Sortimentskonzept des

I
GMASX

Beratung und Umsetzung

IKEA-Einrichtungshauses

VK in m2 Zuordnung nach

Sortiment Bergischer Liste aktuell
Mdbbel 18.210 nzr
Heimtex, Bettwaren, Hausrat, Kunst, Geschenkartikel” 2.940 zr
Elektrohaushaltswaren (weil3e Ware) 455 zr
Spielwaren 50 zr
BUroorganisation 190 zr
Bucher 10 zr
Wanduhren 10 zr
Lebensmittel 165 nvr
Lampen 850 zr
Teppiche 650 zr
Pflanzen 450 nzr
Farben, Lacke 300 nzr
Bodenbelage 375 nzr
Aufbewahrungssysteme 400 nzr
Sanitdrwaren 175 nzr
Baumarktartikel 270 nzr
Summe 25.500
Mobelkernsortiment 18.210 m2 (71,4 %)  zr = zentrenrelevant
zentrenrelevante Sortimente (inkl. nahversorgungsrelevante) 5.320 m? (20,9%)  nzr = nicht zentrenrelevant
nicht zentrenrelevante Sortimente 1.970 m?2 ( 7,7 %)
Summe 25.500 m? (100,0 %)

1 Im Folgenden als Heimtex / Hausrat / Kunst bezeichnet
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GMASX

Verkaufsflachen- und Sortimentskonzept
des HOMEPARKS
Zuordnung nach

Sortiment VK in m2 Bergischer Liste aktuell
Lebensmittel 800 nvr
zoologischer Bedarf 2.500 nvr / zr
Elektrowaren 1.500 zr
Motorradzubehor 2.000 nzr
Babybedarf 600 zr
Mdbel 6.900 nzr
Heimtex, Hausrat, Kunst 500 zr
Leuchten / Elektroinstallation 700 zr
Sportartikel 4.000 zr
Fahrrader / -zubehor 1.600 zr
Summe 21.100
GMA-Zusammenstellung 2012 auf Basis von IKEA-Angaben, Werte gerundet.

zentrenrelevante Sortimente)
nahversorgungsrelevante Sortimente
nicht zentrenrelevante Sortimente

Summe

ca. 11.400 m2 (54,0 %)
ca. 800m2z (3,8 %)
ca. 8.900m2 (42,2 %)
ca.21.100 m2 (100,0 %)
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Beratung und Umsetzung

Standort/ Einzugsgebiet
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Beratun g und Umsetzung

Standort und Einzugsgebiet (1)

= Der Planstandort in Wuppertal befindet sich in verkehrsginstiger Lage an der
A 46 und wird bisher durch eine Fertighausausstellung genutzt. Daher liegen
sowohl eine ausreichende Flache fur Mdbelhaus, Fachmarkte und Stellplatze
sowie auch die Erschliel3ung vor. Der Standort ist im Regionalplan als
Allgemeiner Siedlungsbereich (ASB) ausgewiesen.

=  Zwar liegen kleinere Wohnsiedlungen im Standortumfeld; hier ist jedoch kein
nennenswertes Bevolkerungspotenzial vorhanden. Es bestehen auch keine
Anbindungen an zentrale Versorgungsbereiche oder sonstige wesentliche
Einzelhandelsstandorte in Wuppertal. Der Standort ist klar autokundenorientiert
und Ubernimmt nur eine geringe ful3laufige Versorgungsfunktion fur die an-
grenzenden Wohnguatrtiere.

= Aufgrund der Lage im Nordosten des Wuppertaler Stadtgebietes in unmittel-
barer Nahe zu den Nachbargemeinden Sprockhoével, Gevelsberg und Schwelm
umfasst das unmittelbare Kerneinzugsgebiet neben Teilen der Stadt Wuppertal
auch die genannten Gemeinden sowie einige weitere angrenzende Gebiete.
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ng und Umsetzung

Standort und Einzugsgebiet (2)

= Die nachfolgende Karte zeigt zunachst IKEA-Standorte im Umfeld des
Planstandortes und ihre Einzugsgebiete. Hierbei konnte auf Kunden-
herkunftsdaten von IKEA in den genannten Einrichtungshausern zurtck-
gegriffen werden. Auf Grundlage dieser Daten, der Verkehrsverhaltnisse im
Untersuchungsraum, der Zeit-Distanz-Werte sowie der grundsatzlichen
Einkaufstendenzen in der Region wurde das Einzugsgebiet abgegrenzt und
zoniert.

= Aufgrund der Nahe zum IKEA-Standort Dusseldorf an der A 46 wurden Teile
von Solingen nicht mehr dem Einzugsgebiet des Planvorhabens in Wuppertal
zugeordnet.

= |Im abgegrenzten Einzugsgebiet leben aktuell rd. 1.224.500 Einwohner.
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IKEA-Standorte im Umfeld und ihre Einzugsgebiete GMA’
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Beratung und Umsetzung

Ausgewahlte Merkmale der
Angebotsstruktur in den Zonen
des Einzugsgebietes
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Beratung und Umsetzung

Ergebnisse, Marz 2012

Verkaufsflachenanteile nach Zonen

Gesamt-VK in m2

Mébel 50% 25% 167.915

Heimtex / Hausrat / Kunst 53% 28% 117.195
Leuchten 57% 30% 20.835

Teppiche 48% 28% 7.760

WeiRe Ware 51% 28% 24.515
Lebensmittel*_ 68% 263.715
zoologischer Bedarf | 51% 27% 29.880
Elektrowaren _ 59% 25% 74.410
Motorradzubehor _ 77% 14% 3.610
Babybedarf*_ 71% 8.580
Sportartikel | 57% 38% 21.280
Fahrrader / Zubehor _ 55% 30% 4.855

0% 10% 20% 30%  40% 50% @ 60% 70%  80% 90%  100%

Anteil Verkaufsflache
M Zone |l Zone il

M Zone |

* = keine Erhebung in Zone IlI durchgefihrt
GMA-Erhebung 2011 / 2012, Werte gerundet
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Angebotsstrukturen nach Zonen GMA'
— Verkaufsflachen und Umsétze —
Sortiment Zone | Zone I Zone Il Summe
VK Umsatz VK Umsatz VK Umsatz VK Umsatz

in m2 in Mio. € in m2 in Mio. € in m2 in Mio. € in m2 in Mio. €
Mobel 41.615 72,3 83.705 140,3 42.595 74,0 167.915 286,6
Heimtex / Hausrat / Kunst 21.655 50,6 62.240 140,7 33.300 76,7 117.195 268,0
Leuchten / 2.645 7,4 11.940 33,4 6.250 18,0 20.835 58,8
Elektroinstallation
Teppiche 1.890 4,5 3.730 8,9 2.140 5,0 7.760 18,4
WeilRe Ware 5.180 21,4 12.575 55,2 6.760 29,8 24.515 106,4
Lebensmittel 84.485 408,2 179.230 864,0 - - 263.715 1.272,2
zoologischer Bedarf 6.670 10,0 15.160 22,1 8.050 11,9 29.880 44,0
Elektrowaren 12.265 61,1 43.670 225,8 18.475 98,4 74.410 385,3
Motorradzubehor * * 2.770 55 * * 3.610 7,2
Babybedarf 2.465 57 6.115 14,6 - - 8.580 20,3
Sportartikel 1.095 3,5 12.105 38,3 8.080 25,2 21.280 67,0
Fahrrader 705 14 2.680 54 1.470 2,9 4.855 9,7
* aus Datenschutzgriinden nicht ausgewiesen
- keine Erhebungen durchgefuhrt
GMA-Erhebung 2011 / 2012, Werte gerundet
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Beratung und Umsetzung

Auswirkungsanalyse
Schwerpunkt Bergisches
Stadtedreieck
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Beratung und Umsetzung

Auswirkungsanalyse - Methodik

= |n einem ersten Schritt werden die zu erwartenden Umséatze Uber das
Marktanteilkonzept! ermittelt: Welchen Anteil der Kaufkraft im Einzugs-
gebiet kdnnen die Vorhaben an sich binden?

= |n einem zweiten Schritt werden die Umsatzumverteilungen nach
Zonen, Lagen und Sortimentsgruppen berechnet. Wo gehen dem
bestehenden Einzelhandel welche Umséatze verloren?

= In einem dritten Schritt wird bewertet, ob die ermittelten Umsatzverluste
in zentralen Versorgungsbereichen in stadtebauliche Auswirkungen
umschlagen kdnnen. Eine tber die vorliegende Ersteinschatzung
hinausgehende Bewertung der jeweiligen stadtebaulichen Situation
erfolgt im Rahmen des Endberichtes.

! Der Begriff ,Marktanteil ist synonym mit dem Betriff ,Kaufkraftabschépfung“ zu verwenden.
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Modellannahmen zu den Umsatzumverteilungs- GMA'

berechnungen fir das IKEA-Einrichtungshaus (1)

= Umsatze von IKEA bei MObeln und Einrichtungsbedarf werden auch im Rah-
men von IKEA-internen Kannibalisierungseffekten auf3erhalb des Einzugs-
gebietes umverteilt. Hier wird auf Basis der IKEA-Kundenherkunftsdaten
zugrunde gelegt, dass ca. 50 % des zu erwartenden - im Einzugsgebiet - zu
erwirtschaftenden IKEA-Umsatzes fir das Mobelkernsortiment am Standort
Wuppertal bestehenden IKEA-Hausern abgezogen wird; bei den weiteren
untersuchten, vor allem zentrenrelevanten Sortimenten wurde i. S. eines ,worst-
case-Ansatzes” nur ca. 25 % des zu erwartenden IKEA-Umsatzes am
Planstandort in die Kannibalisierung eingestellt.

=  Somit gehen von dem aus dem Einzugsgebiet erwirtschafteten Umsatz! von ca.
64,6 Mio. € (siehe Tabelle 1 im Anhang) rd. 27 Mio. € zu Lasten von IKEA-
Hausern im Umland, insbesondere in DUsseldorf, Dortmund, Essen und Kaln.
Dies ist auf die bisherigen Kundenverflechtungen zurtickzufiihren; insbesondere
das IKEA-Einrichtungshaus in Disseldorf, das sich an einem westlich des
Planstandortes gelegenen Standort an der A 46 befindet, zieht heute einen
relativ hohen Anteil von Kunden aus dem Bergischen Land an.

1 nur untersuchungsrelevante Sortimente
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Modellannahmen zu den Umsatzumverteilungs- GMA'

berechnungen flr das IKEA-Einrichtungshaus (2)

= Fdr die einzelnen Hauser sind die voraussichtlichen Umsatzverluste wie folgt zu
erwarten (dabei kann von der GMA der jeweilige Umsatzrickgang lediglich in
Spannbreiten angegeben werden; im Durchschnitt ergeben sich rd. 27 Mio. €):
Fur das Dusseldorfer Einrichtungshaus ist zu erwarten, dass es zwischen
min.12 und max.16 Mio. € an Umsatz durch IKEA-interne Kannibalisierung an
den Standort Wuppertal verliert. Fir das IKEA-Haus in Dortmund sind zwischen
min. 5 und max. 9 Mio. € Umsatzverlust zu Gunsten des Wuppertaler Plan-
objektes anzusetzen. Bei den Hausern in Essen und Koln dirften die
Umverteilungswirkungen auf deutlich niedrigerem Niveau zwischen jeweils
min.1 und max. 4 Mio. € liegen. Die Verluste bei IKEA in Siegen durften max.
1 Mio. € betragen.

= Damit gelingt es, rd. 27 Mio. € heute aus dem Einzugsgebiet abflieender
Kaufkraft zuriickzuholen bzw. an den Standort Wuppertal umzulenken, auch
wenn z. B. aus Teilbereichen von Solingen die Kunden weiterhin starker zum
Standort IKEA-DuUsseldorf tendieren werden als an den Standort Wuppertal.
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Modellannahmen zu den Umsatzum- GMA’

verteilungsberechnungen fur den HOMEPARK

» Fdr den HOMEPARK wird unterstellt, dass alle Umsatze im Einzugsgebiet
umverteilt werden, die durch Kunden aus dem Einzugsgebiet erwirtschaftet
werden.

=  Ausnahmen / Besonderheiten:

- Umverteilung Lebensmittel-Umsatz komplett in Zone |I.

- Umsatze Elektrofachmarkt, Babyfachmarkt und die Randsortimente
Heimtex, Hausrat, Kunst werden in Zone | und Il umverteilt.

- Fachmarkt fir Motorradzubehor wéare mit Abstand der grofdte Anbieter im
Einzugsgebiet, daher wird eine leichte Erhéhung der Kaufkraftbindung im
Einzugsgebiet unterstellt, d.h. es gibt auch Umverteilungswirkungen
aulRerhalb des Einzugsgebietes.

- Gleiches gilt ftr den Sport- und den Fahrradfachmarkt.
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Beratun g und Umsetzung

Volumen der Umsatzumverteilung (1)

= Fdr das IKEA-Einrichtungshaus ist ein Umsatzvolumen von insg. ca. 79,0 Mio.
€ zu ermitteln. Davon entfallen rd. 70,6 Mio. € auf die untersuchungsrelevanten
Sortimente Mo6bel, Heimtex / Hausrat / Kunst, Leuchten, Teppiche und
Elektrohaushaltswaren.

» Rd. 8,4 Mio. € werden auf einer Verkaufsflache von insg. 2.395 m? in den
sonstigen Sortimenten erwirtschaftet. Dazu gehoren zentrenrelevante
Sortimente wie Spielwaren, Blroorganisation, Bucher, Wanduhren und
Lebensmittel. Diese Sortimente werden in vorliegender Untersuchung nicht in
die Betrachtung einbezogen, da IKEA hier eine spezielle Sortimentsausrichtung
aufweist, die nur bedingt Uberschneidungen mit innerstadtischen
Fachgeschaften zeigt. Zudem ist davon auszugehen, dass es auf derart
geringen Flachen nicht zu einer auch nur anndhernd vollstandigen Darstellung
des Ublichen Sortiments eines Fachanbieters kommen kann. Diese
Teilsortimente dienen lediglich der Abrundung des Sortimentsportfolios, sind
jedoch kein eigenstandiger Kundenanziehungspunkt. Daher sind hier nur
marginale Auswirkungen zu erwarten. Dies trifft auch auf die geplanten nicht
zentrenrelevanten Randsortimente (Pflanzen, Farben / Lacke, Bodenbelage,
Aufbewahrungssysteme, Sanitarwaren, Baumarktartikel) zu. Sie werden daher
in dieser Analyse ebenfalls vernachlassigt.
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Volumen der Umsatzumverteilung (2)

= Von den mit den untersuchungsrelevanten Sortimenten im IKEA
Einrichtungshaus erzielten Umséatzen in Hohe von 70.6 Mio. € gehen
ca. 37,6 Mio. € in die Umverteilungsberechnung im Einzugsgebiet ein.
Die verbleibenden 33 Mio. € setzen sich aus Kannibalisierungseffekten
(27 Mio. €) und Streuumsatzen (ca. 6 Mio. €) zusammen (vgl.:
Anhang, Tabellen 2 und 4).

» Die Umsatzerwartung des HOMEPARKS liegt insgesamt bei ca. 52,3
Mio. €. Diese Volumen wird nahezu vollstandig in die
Umsatzumverteilung eingestelit.

» Insgesamt wird somit ein Umsatzvolumen von ca. 89,9 Mio. € im
Einzugsgebiet umverteilt.

Hinweis :
Einzelheiten zu Umsatzen pro gm Verkaufsflache ist den Tabellen 1 und 2
Im Anhang zu entnehmen.
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Beratung und Umsetzung

Hinwels zu Struktur und Auffindbarkeit der Tabellen zur
Umsatzumverteilung

In den nachfolgenden Tabellen werden die Umverteilungsquoten fur die Stadte
des Bergischen Stadtedreiecks in Bezug auf die kummulierten Auswirkung (IKEA
und HOMEPARK) dargestellt. Die getrennte Betrachtung der Auswirkungen des
IKEA Einrichtungshauses und des HOMEPARKS sowie der identischen
Sortimente beider Projektbausteine sind im Anhang (Remscheid : Tabellen 12 -
14; Solingen: 16 -18) angefugt.

Die Ergebnisse fir die Ubrigen Stadte und Gemeinden des Einzugsgebietes sind
ebenfalls im Anhang ab Seite 69 dokumentiert.
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Tab.: 3 Umsatzumverteilungen IKEA und HOMEPARK

Sortiment Einzuasaebiet aulRer-
Zone | Zone ll Zone Il e%a?nt halb Summe
9 EZG!
Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver-
teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung
in in % in in % in in % in in % in in Mio. €
Mio. € Mio. € Mio. € Mio. € Mio. €
Lebensmittel 4,2 1 *x xk *k *x 4.4 <1 *x 4.4
zoologischer Bedarf 1,2 11-12 1,8 8 0,7 5-6 3,6 8-9 0,2 3,8
Elektrowaren 3,3 5-6 5,0 2-3 0,3 -- 8,3 2-3 0,3 8,6
Motorradzubehor * * 1,8 33-34 * * 2.3 32 0,7 3,0
Babybedarf 0,6 9-10 0,8 5-6 -- -- 1,4 6-7 0,1 1,5
Sportartikel 0,6 17 - 18 7.8 20-21 3,6 14 - 15 12,0 18 2,0 14,0
Fahrrader / -zubehor 0,5 34 1,6 30-31 0,9 30-31 3,0 31-32 0,5 3,5
Mobel 9,8 13-14 16,3 11-12 6,5 8-9 32,6 11-12 0,5 33,1
Heimtex, Hausrat, Kunst 3,2 6-7 6,1 4-5 1,9 2-3 11,2 4-5 0,1 11,3
Leuchten/ 0,9 12- 13 2,5 7-8 1,1 6 4,5 7-8 0,1 4.6
Elektroinstallation
Teppiche 0,5 11-12 0.8 9 0,4 7-8 1,7 9-10 0,7 2,4

1 Rickholung heute abflieBender Kaufkraft und Streuumsatze -- keine Auswirkungen *

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
GMA 2012, Werte gerundet
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Tab.: 7 Umverteilungswirkungen in Wuppertal - GMA’
IKEA und HOMEPARK

Hauptzentrum Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs Sonstige Summe
Barmen Elberfeld -zentren Standorte
Sortiment in
in in in in Mio in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % € ' % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel 0,1 1 - - 0,2 1 0,8 3 1,3 <1 2,4 1
zoologischer o o o o o o 0.1 8-9 1,0 11 12 | 10-11
Bedarf
Elektrowaren 15 6 15 2-3 0,2 2-3 -- - 1,3 3 4,6 3-4
Motorrad- . . . .
zubehor - - 0,7 34-35 -- -- 1,2 34-35
Babybedarf <0,1 9-10 0,2 7 <0,1 7-8 - - 0,4 10-11 0,7 7-8
Sportartikel -- - 3,5 20-21 - -- - - 0,8 21 4,3 20-21
Fahrrader -- - b xk * * * * 0,8 33-34 0,8 27 -28
Mdbel 0,1 7-8 0,5 8-9 0,1 3-4 - - 9,6 16-17 10,2 15
Heimtex /
Hausrat / 0,8 7-8 1,3 6 0,2 2-3 <0,1- 2-3 1,3 4-5 3,8 5-6
Kunst
Leuchten/
Elektro- <0,1 10-11 0,5 8-9 * *x o * 0,9 9 1,6 9
installation
Teppiche <0,1 11 0,2 9-10 ok *x ok ok 0,4 12-13 0,7 10-11
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten -- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus
Datenschutzgrinden ** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
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Tab.: 11 Umverteilungswirkungen in Remscheid - GIVIA’
IKEA und HOMEPARK

Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ zentren Standorte
Sortiment ) ) . . . . ) ) ) )
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel? -- -- -- - -- -- -- -- -- --
zoologischer - - B B - - 0.3 9-10 0.4 8
Bedarf
Elektrowaren 0,7 2-3 -- -- -- -- 0,2 2-3 0,9 2-3
Motorrad- . . _ . B B * * * *
zubehor
Babybedarf 0,2 7-8 *k *k *x *k *x *x 0,3 7
Sportartikel * * *k *k -- -- 0,1-0,2 15 1,4 21
Fahrrader * * -- -- -- -- 0,1 32-33 * *
Mobel 0,2 6-7 -- -- <0,1 2-3 1,9 14 - 15 2,1 11-12
Heimtex /
Hausrat / Kunst 0,5 5- 6 -- -- <0,1 4 0,3 3-4 0,9 4-5
Leuchten/
Elektro- 0,1 7-8 -- - -- -- 0,3 8 0,4 7-8
installation
Teppiche - - -- - - - 0,1 9-10 0,1 9-10
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
2 nurin Zone | erhoben -- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
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Tab.: 15 Umverteilungswirkungen in Solingen — GMA’
IKEA und HOMEPARK

Hauptzentrum Nebenzentrum Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ P SO-Wald zentren Standorte
Sortlment - - . - . - . . . -
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel? - -- -- -- - - - - - -
zoologischer . - - - <01 | 120-12 | 03 | 9-10 | 04 | 9-10
Bedarf
Elektrowaren 0,7 2-3 -- -- -- -- 0,2 2-3 0,9 2-3
Motorrad- B B B B B B N N . N
zubehor
Babybedarf <0,1 6 * * -- -- ** ** 0,1 4-5
Sportartikel 11 21-22 -- -- -- -- ** ** 11 20-21
Fahrrader -- -- -- -- -- -- 0,1 28 - 29 0,1 28 -29
Mobel 0,2 6-7 -- - <0,1 2-3 1,9 14 - 15 2,1 11-12
Heimtex /
Hausrat / Kunst 0,5 5-6 -- -- <0,1 4 0,3 3-4 0,9 4-5
Leuchten /
Elektro- 0,1 7-8 -- -- -- -- 0,3 8 0,4 7-8
installation
Teppiche - -- -- -- -- -- <0,1 8-9 <0,1 8-9
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
2nurin Zone | erhoben -- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgriinden ** Auswirkungen unterhalb einer
gutachterlichen Nachweisschwelle
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Zusammenfassende Bewertung der Umverteilungs- GMA’
wirkungen und Empfehlungen (Einzugsgebiet insgesamt)

= |KEA bei alleiniger Betrachtung: alle Sortimente mit Ausnahme von
Teppichen stadt- und regionalvertraglich; Teppiche (zentrenrelevantes
Sortiment) kdnnen der Abwéagung zugefuhrt werden.

= HOMEPARK bei alleiniger Betrachtung:

- Lebensmittel, Babybedarf, Elektrowaren, Mdbel, Heimtex / Hausrat / Kunst
und Leuchten ohne gravierende negative stadtebauliche Auswirkungen

- Motorradzubehor und Fahrradbedarf ohne stadtebaulichen Einfluss auf
zentrale Versorgungsbereiche

- zoologischer Bedarf mit Blick auf die Nachbarkommunen kritisch, allerdings
keine stadtebaulichen Auswirkungen

- Sport mit Blick auf Wuppertal und Nachbarkommunen kritisch

=» Empfehlung: deutliche Verkaufsflachenreduzierung im zentrenrele-
vanten Sortiment, statt dessen Erganzung durch Sportgrof3gerate /
nicht zentrenrelevante Sportsortimente
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Zusammenfassende Bewertung der Umverteilungs- GMA’

wirkungen und Empfehlungen (Einzugsgebiet insgesamt)
» |KEA und HOMEPARK summiert:
- M0Obel und Leuchten unkritisch

- Heimtex / Hausrat / Kunst und Elektrowaren mit Blick auf Nachbar-
kommunen kritisch, gerade bei Elektrowaren Magnetbetriebe in zentralen
Versorgungsbereichen betroffen

=» Empfehlung: Verkaufsflachenreduzierung
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Beratung und Umsetzung

Konkretisierung der
Empfehlungen
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Beratung und Umsetzung

Empfehlungen

= Mogliche Verkaufsflachenreduzierungen:

- Heimtex / Hausrat / Kunst: im HOMEPARK um rund 500 m2 VK oder bei
IKEA um rund 250 m2 VK

- Sport: deutliche Reduzierung der zentrenrelevanten Sortimente. Statt
dessen Ergadnzung um nicht zentrenrelevante Sortimente gemal
Bergische Liste (z. B. Campingbedarf, Reitsport, Angelsport) sowie
Sportgrol3gerate. In diesen Sortimenten ist aktuell nur eine geringe
Ausstattung im Einzugsgebiet vorhanden; gerade bei Sportgrol3geraten
kann eine deutliche Attraktivierung des Angebotes in Wuppertal sowie
eine Ruckholung bislang abflielRender Kaufkraft (z. B. zu Decathlon
Dortmund oder Herne) erreicht werden.

o Zentrenrelevante Sortimente: maximal 1.800 m2 VK
 Fahrrad / -zubeh6r: maximal 1.600 m2 VK

« Sportgrol3gerate / nicht zentrenrelevante Sportsortimente: max. 2.200 m? VK
Die genannten Sortimente kdnnen in verschiedenen Kombinationen etabliert
werden, so z. B. ein gro3er Sportfachmarkt mit allen Angeboten oder ein
kleinerer Sportfachmarkt mit zentrenrelevanten und nicht zentrenrelevanten
Angeboten und einem separaten Fahrradfachmarkt.
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Beratung und Umsetzung

Empfehlungen

Mdogliche Verkaufsflachenreduzierungen:

- Elektrowaren: Reduzierung der Elektrowaren (ohne Leuchten / Elektro-
installation) von derzeit 1.955 m2 VK auf 1.455 m? VK (IKEA und
HOMEPARK zusammen). Die Verkaufsflachenreduzierung ware sowohl
bei IKEA als auch im HOMEPARK madglich, z. B.

« |IKEA: Reduzierung von aktuell 455 m2 um 200 m? auf 255 m2 VK

« HOMEPARK: Reduzierung von derzeit 1.500 m2 VK um 300 m2 VK auf dann

1.200 m2 VK
(die unterschiedlichen VK-Reduzierungen bei IKEA und dem HOMEPARK
ergeben sich infolge unterschiedlicher Flachenproduktivitaten (vgl.: Tabellen 1

und 2 im Anhang).

Die Umverteilungswirkungen des reduzierten Verkaufsflachen- und
Sortimentskonzeptes sind den nachfolgenden Tabellen fiir ausgewahlte Zentrale
Versorgungsbereiche in den Zonen | und Il zu entnehmen.
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen nach Verkaufsflachenmodifikationen in

den Hauptzentren der Zonen | und Il

Sortiment W-Barmen W-Elberfeld Remscheid Solingen Gevelsberg
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %

Heimtex / 0.7 7 1,2 5-6 0,5 5-6 0,5 5 0,2 8-9

Hausrat / Kunst

Elektrowaren 1,0 4 1,0 1-2 0,4 1-2 0,5 1-2 0,3 4-5

Sportartikel - - 1,6 9-10 0,5 9-10 0,5 9-10 <0,1 7-8

Sportgrol3geréte

/ nicht zentren- . _ ok ok ok - ok *k - -

relevante Sport-

sortimente

-- keine Auswirkungen

* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
GMA 2012, Werte gerundet

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH.

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA

35




Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen nach Verkaufsflachenmodifikationen in
den Hauptzentren der Zonen | und Il

Sortiment Schwelm Sprockhovel- Sprockhovel- Ennepetal-Milspe
HalRlinghausen Niedersprockhovel P P
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Heimtex / - -
Hausrat / Kunst 0.3 8 0.3 9 0.1 5-6
Elektrowaren 0,1 5 - - 0,2 6 - -
Sportartikel <0,1 7-8 <0,1 7-8 *k *k - -
Sportgrol3gerate
/ nicht zentren- B B - - - - B B
relevante Sport-
sortimente

-- keine Auswirkungen

* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
GMA 2012, Werte gerundet
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen nach Verkaufsflachenmodifikationen in
den Hauptzentren der Zonen | und Il

Sortiment Hattingen Radevormwald Velbert Wilfrath
in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %

Heimtex /

Hausrat / Kunst 0.5 5-6 <01 3-4 0.3 4-5 N N

Elektrowaren 0,3 1-2 - - <0,1 1-2 - -

Sportartikel *% *% *k *k 0'3 9-10 . .

Sportgrof3gerate

/ nicht zentren- - - - - . . . .

relevante Sport-

sortimente

-- keine Auswirkungen

* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
GMA 2012, Werte gerundet
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Verkaufsflachen- und Sortimentskonzept des
HOMEPARKS - Zuordnung nach Zentrenrelevanz nach GMA-

I
GMASX

Beratung und Umsetzung

Empfehlung mit Reduktion der Verkaufsflachen im

Bergische Liste aktuell:

nahversorgungsrelevante Sortimente:
800 m?2 (3,9%)

zentrenrelevante Sortimente:
10.600 (52,2 %)

nicht zentrenrelevante Sortimente;
8.900 m2 (43,8%)

Summe: 20.300 m? (100 %)

HOMEPARK*
SORTIMENT VK in m? nach GMA- | Zuordnung
Empfehlung (max. nach
Reduktion im Bergischer
Homepark) Liste aktuell
Lebensmittel 800 nvr
Zoologischer Bedarf 2.500 nvr/zr
Elektrowaren 1.200 zr
Motorradzubehor 2.000 nzr
Babybedarf 600 zr
Mobel 6.900 nzr
Heimtex, Hausrat, - zr
Kunst
Leuchten / 700 zr
Elektroinstallation
Sportartikel 1.800 zr
SportgroRgerate** 2.200 zr
Fahrrader/-zubehér 1.600 zr
SUMME 20.300

** und / oder nicht zentrenrelevante Sortimente gemaf Bergischer Liste
z. B. Campingbedarf, Reitsport, Angelsport

*Hinweis: Eine Anpassung der Verkaufsflache kann alternativ auch im IKEA-Einrichtungshaus erfolgen.
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Beratung und Umsetzung

Einordnung des Projektes in die
Regional- und Landesplanung
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Zusammenfassende Bewertung und Empfehlungen (1)

Im Hinblick auf die Ziele des GEP des Regierungsbezirks Disseldorf
(Regionalplan) ist das Vorhaben wie folgt zu bewerten:

= Der Standort befindet sich in einem Allgemeinen Siedlungsbereich (ASB).

= Die Vorhaben IKEA und HOMEPARK entsprechen der zentraldrtlichen
Versorgungsfunktion, da der zu erwartende Umsatz die Kaufkraft von
Wuppertal in keinem Sortiment Uberschreitet (siehe nachfolgende Tabelle).

= Der Standort befindet sich nicht in einem Siedlungsschwerpunkt. Betriebe mit
nicht zentrenrelevanten Kernsortimenten sind in Ausnahmefallen moglich.
Betriebe mit zentrenrelevanten Sortimenten sind gemald GEP den
bauleitplanerisch dargestellten Siedlungsschwerpunkten raumlich und
funktional zuzuordnen; bei Beibehaltung der Bergischen Liste sind von dieser
Regelung folgende Nutzungen betroffen: Lebensmitteldiscounter,
Zoofachmarkt, Elektrofachmarkt, Babyfachmarkt, Sportfachmarkt,
Fahrradfachmarkt.
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Beratung und Umsetzung

Zusammenfassende Bewertung und Empfehlungen (2)

Gegentuberstellung von Umsatz des Vorhabens und Kaufkraft in Wuppertal

Sortiment Umsatz IKEA und Kaufkraft Wuppertal

HOMEPARK in Mio. € in Mio. €
Mobel 59,0 114,6
Heimtex / Hausrat / Kunst 15,8 70,6
Leuchten 5,7 12,5
Teppiche 2,4 16,1
Elektrohaushaltswaren 2,1 34,0
Lebensmittel 4,4 640,2
zoologischer Bedarf 3,8 13,3
Elektrowaren 7,6 156,1
Motorradzubehor 3,0 7,2
Babybedarf 1,5 10,8
Sportartikel 14,0 22,2
Fahrrader 3,5 15,8
GMA-Berechnungen 2012
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EXKURS
Fortschrelbung der Bergischen
Liste
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Zur Zentrenrelevanz ausgewahlter Sortimente GMA'

Im Bergischen Stadtedreieck (1)

» Im Verlauf der Diskussionen zum Vorhaben IKEA und HOMEPARK wurden
eine Reihe von Sortimenten, insbesondere fir den HOMEPARK, diskutiert, ftr
die nach erstem Eindruck der Lageverteilung keine Zentrenrelevanz gegeben
ist. Daher wurde die GMA beauftragt, fir ausgewahlte Sortimente zu prifen, ob
diese in der Bergischen Liste noch jeweils korrekt zugeordnet sind oder ob ein
Teil der Sortimente, die aktuell als zentrenrelevant - zum Teil mit raumlicher
Differenzierung - gelten, auch heute noch als zentrenrelevant zu sehen sind.
Fur diese Aufgabenstellung wurden auch die Teilbereiche der Stadt Solingen
untersucht, die nicht mehr dem Einzugsgebiet des Vorhabens zuzuordnen sind.

= Die nachfolgenden Folien zeigen jeweils die Verkaufsflachenanteile der aus-
gewahlten Sortimente im Bergischen Stadtedreieck. Die Zuordnung zur
Kategorie ,zentrale Versorgungsbereiche® erfolgte durch eine Zusammen-
fassung der Haupt-, Neben- und Nahversorgungszentren gemald Regionalem
Einzelhandelskonzept Bergisches Stadtedreieck. Die Kategorie ,Sonstige
Lagen® umfasst alle Lagen, die aul3erhalb abgegrenzter zentraler Versorgungs-
bereiche liegen, d. h. sowohl stadtebaulich integrierte Streulagen als auch
dezentrale Standortlagen.
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Ergebnisse, Marz 2012 ... ..........._______________

Zur Zentrenrelevanz ausgewahlter Sortimente GMA’

Im Bergischen Stadtedreieck (2)
GMA-Empfehlung
zur zukunftigen

Einordnung
Fahrrader und -zu't.Jehbr / Nzr
Sportgrol3geréate
Heim- / .Klelntlerfutter / Nzr
Zoologischer Bedarf

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Anteil Verkaufsflache

O Zentrale Versorgungsbereiche B Sonstige Lagen

zr = zentrenrelevant
nzr = nicht zentrenrelevant
GMA-Erhebungen 2011 / 2012
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Zur Zentrenrelevanz ausgewahlter Sortimente

GMALX

Beratung und Umsetzung

nach Stadten im Bergischen Stadtedreieck (3)

bei Einzelauswertung nach Stadten Hinweise auf eine
raumliche Differenzierung:

- Teppiche in Solingen und Remscheid nzr, in Wuppertal zr
- Fahrrader in Wuppertal und Remscheid nzr, in Solingen zr
- Elektrogrol3gerate in Remscheid nzr

- Leuchten in Wuppertal ggf. zentrenrelevant wegen VK-
Anteil, aber keine stadtebaulich pragenden Anbieter

Remscheid

Fahrrader und -zubehor /
Sportgro3gerate

Teppiche 100%
Elektrogro3geréte

Beleuchtung

Heim- / Kleintierfutter /
Zoologischer Bedarf

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Anteil Verkaufsflache

O Zentrale Versorgungsbereiche l Sonstige Lagen

GMA-Erhebungen 2011 / 2012

Wuppertal

Fahrréder und -zubehor /
Sportgro3geréte

Teppiche
ElektrogroR gerate

Beleuchtung

Heim- / Kleintierfutter /
Zoologischer Bedarf

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Anteil Verkaufsflache

O Zentrale Versorgungsbereiche W Sonstige Lagen

Solingen

Fahrréder und -zubehor /
Sportgro3 gerate

Teppiche
Elektrogro3 gerate

Beleuchtung

Heim- / Kleintierfutter /
Zoologischer Bedarf

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Anteil Verkaufsflache

O Zentrale Versorgungsbereiche B Sonstige Lagen
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Beratung und Umsetzung

Empfehlungen zur Anpassung der Bergischen Liste

= Die Analyse der Lageverteilung ausgewahlter Sortimente hat gezeigt, dass ein
Anderungsbedarf der Bergischen Liste vorliegt.

» Die GMA empfiehlt daher die Bergische Liste wie folgt anzupassen

- Fahrrader und -zubehdr / Sportgrof3gerate: nicht zentrenrelevant mit
raumlicher Differenzierung (zentrenrelevant in Solingen)

- Teppiche: zentrenrelevant mit rAumlicher Differenzierung (nicht
zentrenrelevant in Solingen und Remscheid)

- Elektrogrol3gerate: zentrenrelevant mit raumlicher Differenzierung (nicht
zentrenrelevant in Remscheid)

- Leuchten: nicht zentrenrelevant mit ggf. raumlicher Differenzierung
(zentrenrelevant in Wuppertal, jedoch keine stadtebaulich pragenden
Anbieter, da vorwiegend Randsortimente)

- Heim- / Kleintierfutter / Zoologischer Bedarf. nicht zentrenrelevant

» Eine Differenzierung innerhalb der Stadte ist aus GMA-Sicht im Hinblick auf die
Steuerungswirkung dieses Instrumentariums nicht zielfihrend.
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Beratung und Umsetzung

Verkaufsflachen- und Sortimentskonzept des HOMEPARK
Zuordnung nach Zentrenrelevanz nach GMA-Empfehlung mit
Reduktion der Verkaufsflachen im HOMEPARK* und

Anpassung der Bergischen Liste

SORTIMENT

VK in m? nach GMA-
Empfehlung (max.

Zuordnung
nach Bergischer

Zuordnung nach
Bergischer Liste

Reduktion im Liste aktuell gem. empfohlener

Homepark Anpassung
Lebensmittel 800 nvr nvr
zoologischer Bedarf 2.500 nvr/zr nzr
Elektrowaren 1.200 zr zr
Motorradzubehor 2.000 nzr nzr
Babybedarf 600 zr zr
Mobel 6.900 nzr nzr
Heimtex, Hausrat, Kunst zr zr
Leuchten/ 700 zr nzr
Elektroinstallation
Sportartikel 1.800 zr zr
SportgroRRgerate 2.200 zr nzr
Fahrrider/-zubehér 1.600 zr nzr
SUMME 20.300

Nach empfohlener Anpassung
der Bergischen Liste :

Nahversorgungsrelevante
Sortimente: 800 m2 (3,9%)

zentrenrelevante Sortimente:
3.600 m2 (17,7 %)

nicht zentrenrelevante
Sortimente: 15.900 m2 (78,4 %)

Summe. 20.300 m2 (100 %)

*Hinweis: Eine Anpassung der Verkaufsflache kann alternativ auch im IKEA-Einrichtungshaus erfolgen.
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Anhang
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Marktanteile,
Kaufkraftabschopfung nach
Zonen des Einzugsgebietes/

Flachenleistungen

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt - und Absatzforschung mbH . 50
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Tab. 1: Marktanteile und Umsatzerwartung IKEA

Zone | Zone ll Zone lll Um- Um-
satz Streu- satz
aus um inkl. Um-
) Kauf- Um- Kauf- Um- Kauf- Um- Ein- B Streu- VK satzin
Sortiment Markt- Markt- Markt- satze .
kzﬁﬁ anteil S?rtlz k:ﬁft anteil S?rt]z kzﬁﬁ anteil S?rtlz Zug_s‘t in Urt“ In m2 2€\//K
ino ino in o gebie . satze m
Mo.€ | M™% | Mio.€ | mio.e | ™% | Mio.€ | Mioe | ™ | wmio.€ in Mio. € in
Mio. € Mio. €
Mobel 95,8 15 14,4 201,8 11 22,4 109,2 6-7 71 43,9 4,1 47,9 18.210 2.630
Heimtex /
Hausrat / Kunst 58,9 9-10 5,6 124,2 5 6,3 67,2 2 1,3 13,3 1,2 14,5 2.940 4,940
Leuchten 10,5 11 1,2 22,0 7-8 1,7 12,0 4 0,5 3,3 0,3 3,6 850 4.250
Teppiche 13,5 7-8 1,0 28,4 3-4 1,0 15,4 1 0,2 2,2 0,2 2,4 650 3.670
Elektrohaushalts-
waren 28,4 4 1,2 59,9 1 0,6 32,4 <1 0,2 1,9 0,2 2,1 455 4.670
Summe untersu-
chungsrelevante
Sortimente 207,0 11-12 23,3 436,4 7-8 32,0 236,1 4 9,2 64,6 6,0 70,6 23.105 3.050

Umsatz inkl. sonstiger Sortimente (z. B. Pflanzen, Lebensmittel, Farben / Lacke, Spielwaren) ca. 79,0 Mio. €

GMA 2012, Werte gerundet
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Tab.: 2 Marktanteile und Umsatzerwartung HOMEPARK

I
GMASX

Beratung und Umsetzung

Zonell Zone ll Zone lll Umsatz
Streu- inkl.
. . ) um- Streu- . Umsatz
Sortiment Kk?;fft Markt- Umsatz Kk?;fft Markt- Umsatz T(?:fft Markt- Umsatz satze um- VK 2'” in€/
. anteil in . anteil in . . anteil in Mio. : . satze m m2 VK
In in% | Mio.€ In in% | Mio.€ | MMO 1 ne € n Mio. in
Mio. € ’ Mio. € ’ € €
Mio. €
Lebensmittel 535,0 <1 4.2 1.1275 0 0,0 610,1 0 0,0 0,2 4,4 800 5.550
Zoologischer Bedarf 11,1 14 - 15 1,6 23,4 6-7 1,6 12,6 3 0,4 0,2 3,8 2.500 1.510
Elektrowaren 130,5 3 4,0 275,0 1-2 3,2 148,8 0 0,0 0,4 7,6 1.500 5.050
Motorradzubehor 6,0 17-18 1,0 12,6 11-12 1,4 6,8 5-6 0,4 0,1 3,0 2.000 1.500
Babybedarf 9,0 8-9 0,8 18,9 3-4 0,7 10,2 0 0,0 0,1 15 600 2.500
Mobel 95,8 5-6 5,4 201,8 2 4,1 109,2 1 11 0,5 111 6.900 1.610
Heimtex / Hausrat /
Kunst 58,9 2 1,2 1242 0 0,0 67,2 0 0,0 0,1 1.3 500 2.600
Leuchten/
Elektroinstallation 10,5 8-9 0,9 22,0 4-5 1,0 12,0 1 0,1 0,1 2,1 700 3.000
Sportartikel 18,5 25 4,6 39,1 17-18 6,9 211 8-9 1,8 0,7 14,0 4.000 3.500
Fahrrader / -
zubehor 13,2 12-13 1,7 27,8 5 14 15,0 2 0,3 0,2 3,5 1.600 2.200
GMA 2012, Werte gerundet
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Ersteinschatzung der
Umverteilungswerte
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Bewertung der Auswirkungen in den zentralen GMA’

Versorgungsbereichen in den Zonen | und Il (IKEA)

= Bei MObeln nachweisbare Umverteilungsquoten in W-Barmen, W-Elberfeld,
Radevormwald Innenstadt und Solingen-Mitte (jeweils 4 — 6 %).

» Bei Heimtex, Hausrat, Kunst in Zone | Umverteilungswerte durch IKEA in
Hauptzentren W-Barmen, Gevelsberg, Schwelm und Sprockhovel-Halling-
hausen und Niedersprockhovel bei 6 — 9 %. In Zone Il in einigen Hauptzentren
5-6 %.

= Bei Leuchten Uberwiegend sonstige Standorte betroffen, in zentralen Versor-
gungsbereichen nur vereinzelt Fachanbieter oder Randsortimente von Elektro-
fachmarkten. Oft unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle. In W-
Barmen und W-Elberfeld Quoten zwischen 4 und 6 %

= In Zone | hohe Umverteilungswerte im Hauptzentrum W-Barmen bei
Teppichen (11 — 12 %). Auch durch den relativ geringen Bestand verursacht,
keine Magnetanbieter betroffen. In Umlandgemeinden in den Hauptzentren
Werte unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle.
Gleiches qilt fiir Zone II, hier Umverteilungswerte in W-Elberfeld 9 — 10 %, in
sonstigen Hauptzentren unterhalb gutachterlichen Nachweisbarkeit.

= Bei Elektrohaushaltswaren geringe bis rechnerisch nicht nachweisbare
Umverteilungen in den zentralen Versorgungsbereichen.
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Bewertung der Auswirkungen in den zentralen GMA’

Versorgungsbereichen (HOMEPARK) (a)

= BeiLebensmitteln geringe Umverteilungsquoten in den zentralen Versor-
gungsbereichen in Zone |I.

= Beizoologischem Bedarf rechnerisch hohe Auswirkungen in zentralen Ver-
sorgungsbereichen, z. T. werden Standorte mit Autokundenorientierung, die
einen Zoofachmarkt aufweisen (z. B. Gevelsberg-Vogelsang / Fressnapf, NVZ
W-Unterbarmen / Aquarianertreff, Niedersprockhovel / Fressnapf, Ennepetal-
Milspe / Futterhaus) betroffen. Versorgungsstrukturelle Auswirkungen mdglich,
keine stadtebaulichen Auswirkungen zu erwarten.

» Elektrowarensegment mit Umverteilungen zwischen 5 und 9 % (Niedersprock-
hovel, Schwelm) in Hauptzentren, im Einzelfall Magnetbetriebe betroffen.

= Bei Motorradzubehdr hohe Auswirkungen auch in zentralen Versorgungs-
bereichen, allerdings nicht zentrenrelevantes Sortiment. In der Regel keine
zentrenpragenden Anbieter betroffen. Motorradfachmarkt ware der mit Abstand
grofdte Anbieter im Einzugsgebiet.

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 55
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

Bewertung der Auswirkungen in den zentralen GMA’

Versorgungsbereichen (HOMEPARK) (b)

= Bei Babyartikeln zum Teil hohe Umverteilungsquoten in zentralen Versor-
gungsbereichen, allerdings hiervon i. d. R. Mehrbranchenbetriebe (z. B. Waren-
hauser, Drogeriemarkte, Textilfachmarkte) oder Fachgeschafte betroffen, die
Angebote flr Kinder jeden Alters anbieten (z. B. Ernstings Family, Spiel-
warengeschéfte).
In Hauptzentren W-Elberfeld Toys R‘us, in Remscheid Innenstadt Baby Walz
betroffen. Wettbewerbswirkungen maoglich, jedoch kdnnen stadtebauliche
Beeintrachtigungen weitgehend ausgeschlossen werden.

= Bei Sport erhebliche Auswirkungen auf zentrale Versorgungsbereiche, vor
allem auf die Hauptzentren im Bergischen Stadtedreieck, aber auch auf
einzelne Anbieter in Hauptzentren der Nachbarkommunen wie Sprockhovel,
Schwelm oder Gevelsberg.

= Bei Fahrradern hauptsachlich Standorte auf3erhalb zentraler Versorgungs-
bereiche betroffen. In den einzelnen zentralen Versorgungsbereichen nur
vereinzelte kleine Anbieter ansassig, so dass hierzu keine belastbaren Aus-
sagen moglich sind.

= Bei MObeln, Heimtex / Hausrat / Kunst geringe bis rechnerisch nicht nach-
weisbare Umverteilungen in den zentralen Versorgungsbereichen.
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Bewertung der Auswirkungen in den zentralen GMA’

Versorgungsbereichen (IKEA und HOMEPARK)

» Beisummierter Betrachtung des IKEA-Einrichtungshauses und des Home-
parks Wettbewerbswirkungen im Mobel- und Leuchtensegment in zentralen
Versorgungsbereichen maoglich. Da es sich nicht um zentrenpragende Sorti-
mente handelt, sind keine stadtebaulichen Beeintrachtigungen zu erwarten.

= Bei Heimtex / Hausrat / Kunst werden mehrere zentrale Versorgungsbe-
reiche in Zone | und Il mit Umverteilungen in abwagungsrelevanter Hohe
tangiert. Wettbewerbliche Effekte sind zu erwarten, stadtebauliche Auswirkun-
gen konnen nicht ausgeschlossen werden.

= |m Elektrowarensegment kénnen in den Umlandkommunen in einzelnen
zentralen Versorgungsbereichen hohere Umverteilungen ermittelt werden, die
insbesondere groflRere Anbieter betreffen; stadtebauliche Effekte sind moglich.
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Umvertellungswerte nach
Sortimenten und Lagen in den
Zonen, Stadten und Gemeinden

des Einzugsgebietes — ohne
Verkaufsflachenreduzierung

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt - und Absatzforschung mbH . 58

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Zonen des Einzugsgebietes -
ohne Verkaufsflachenreduzierung
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Beratung und Umsetzung

Ergebnisse, Mérz 2012

Tab.: 4 Umverteilungswirkungen IKEA nach Zonen

Sortiment Einzugsaebiet aulder-
Zone | Zonel ll Zone lll e?sa%t halb Summe
9 EZG!
Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver-
teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung
in Mio. € in % in Mio. € in % in Mio. € in % in Mio. € in % in Mio. € in Mio. €
Mobel 6,6 9-10 11,0 7-8 4.4 6 22,0 7-8 26,0 47,9
Heimtex / Hausrat / 2,7 5-6 54 3-4 1,9 2-3 10,0 3-4 45 14,5
Kunst
Leuchten 0,5 6-7 1,4 4-5 0,6 3-4 2,5 4-5 1,1 3,6
Teppiche 0,5 11-12 0,8 9 0,4 7-8 1,7 9-10 0,7 2,4
Elektrohaushaltswaren 0,4 2 0,7 1-2 0,3 1 1,4 1-2 0,7 2,1
Summe unter-
suchungsrelevante 10,7 7-8 19,3 5 7,6 3-4 37,6 5-6 33,0 70,6
Sortimente
1 Kannibalisierung IKEA (= Riickholung heute abflieRender Kaufkraft) und Streuumsatze
GMA 2012, Werte gerundet
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Beratung und Umsetzung

Tab.: 5 Umsatzumverteilungen HOMEPARK nach Zonen

Ergebnisse, Mérz 2012

Sortiment Einzuasaebiet auler-
Zone | Zone ll Zone lll e%a?nt halb Summe
g EZG?
Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver- Umver-
teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung
in in % in in % in in % in in % in in Mio. €
Mio. € Mio. € Mio. € Mio. € Mio. €
Lebensmittel 4,2 1 ** ** ** * 4,4 <1 ** 4,4
zoologischer Bedarf 1,2 11-12 1,8 8 0,7 5-6 3,6 8-9 0,2 3,8
Elektrowaren 2,8 4-5 4,3 2 -- -- 7,1 1-2 0,3 7,4
Motorradzubehor * * 1,8 33-34 * * 2,3 32 0,7 3,0
Babybedarf 0,6 9-10 0,8 5-6 -- -- 1,4 6-7 0,1 15
Sportartikel 0,6 17 - 18 7,8 20-21 3,6 14 - 15 12,0 18 2,0 14,0
Fahrrader / -zubehor 0,5 34 1,6 30-31 0,9 30-31 3,0 31-32 0,5 3,5
Mébel 3,2 5 53 3-4 2,1 3 10,6 3-4 0,5 11,1
Heimtex, Hausrat, Kunst 0,5 1 0,7 <1 -- -- 1,2 <1 0,1 1,3
Leuchten/ 0,4 5-6 1,1 3-4 0,5 2-3 2,0 3-4 0,1 2,1
Elektroinstallation
1 Rickholung heute abflieBender Kaufkraft und Streuumsatze
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
GMA 2012, Werte gerundet
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 61

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA




Ergebnisse, Mérz 2012 -

Tab.: 6 Summierte Umsatzumverteilungen IKEA GMA'

und HOMEPARK nach Zonen

Sortiment Einzugsgebiet
Zone | Zone |l Zone |l gsg
gesamt

uUmver- umver- umver- umver- uUumver- Umver- umver- Umver-
teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung teilung
in Mio. € in % in Mio. € in % in Mio. € in % in Mio. € in %

Moébel 9,8 13-14 16,3 11-12 6,5 8-9 32,6 11-12

Heimtex, Hausrat, 3,2 6-7 6,1 4-5 1,9 2-3 11,2 4-5

Kunst

Leuchten / 0,9 12 -13 2,5 7-8 1,1 6 45 7-8

Elektroinstallation

Elektrowaren 3,3 5-6 5,0 2-3 0,3 -- 8,3 2-3

-- keine Auswirkungen

* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
GMA 2012, Werte gerundet

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 62
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Bergisches Stadtedreieck - ohne
Verkaufsflachenreduzierung

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 63
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012

Tab.: 8 Umverteilungswirkungen in Wuppertal - IKEA

GMASX

Beratung und Umsetzung

Hauptzentrum

Hauptzentrum

Nahversorgungs-

Sonstige

Barmen Elberfeld Nebenzentren zentren Standorte Summe
Sortiment
in in in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel <0,1 5 0,3 6 <0,1 2-3 - - 6,5 11-12 6,9 10
Heimtex /

0,7 6-7 1,2 5-6 0,2 2-3 <0,1 2-3 1,1 3-4 3,3 4-5

Hausrat / Kunst
Leuchten/
Elektro- <0,1 6 0,3 4-5 i * ok * 0,5 4 0,9 5
installation
Teppiche <0,1 11 0,2 9-10 *x ** *x *x 0,4 12-13 0,7 10-11
Elektrohaushalts 0,2 2.3 0.2 1-2 - - __ B 0.2 1-2 0.6 1-2
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 64

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA




Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Tab.: 9 Umverteilungswirkungen in Wuppertal - HOMEPARK

Hauptzentrum Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs- Sonstige Standorte Summe
Barmen Elberfeld zentren
Sortiment in
in in in in Mio in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % € ’ % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel 0,1 1 -- -- 0,2 1 0,8 3 1,3 <1 2,4 1
zoologischer * * xx xx * xx 0,1 8-9 1,0 11 12 10-11
Bedarf
Elektrowaren 1,4 5-6 1,3 2-3 0,2 2-3 -- -- 1,1 2-3 4.0 2-3
Motorrad- . . . .
zubehér -- -- 0,7 34-35 -- -- 1,2 34-35
Babybedarf <0,1 9-10 0,2 7 <0,1 7-8 -- -- 0,4 10-11 0,7 7-8
Sportartikel -- -- 3,5 20-21 -- -- -- -- 0,8 21 4,3 20-21
Fahrrader - -- *k ** * * * * 0,8 33-34 0,8 27 -28
Mobel *x *x 0,1-0,2 3 *x *x -- -- 3,1 5-6 3,3 4-5
Heimtex /
Hausrat / 0,1 1 0,1-0,2 <1 *x *x -- -- 0,2 <1 0,5 <1
Kunst
Leuchten /
Elektro- *x *x 0,2 3-4 *x *x -- -- 0,4 4 0,7 4
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgriinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 65
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Tab.: 10 Umverteilungswirkungen in Wuppertal - IKEA und
HOMEPARK

Hauptzentrum Hauptzentrum Nahversorgungs- Sonstige
Barmen Elberfeld Nebenzentren zentren Standorte Summe
Sortiment
in in in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobbel 0,1 7-8 0,5 8-9 0,1 3-4 -- -- 9,6 16 - 17 10,2 15
Heimtex /
Hausrat / 0,8 7-8 1,3 6 0,2 2-3 <01 2-3 1,3 4-5 3,8 5-6
Kunst
Leuchten /
Elektro- <0,1 10-11 0,5 8-9 * o o * 0,9 9 1,6 9
installation
Elektrowaren 1,5 6 1,5 2-3 0,2 2-3 - - 1,3 3 4,6 3-4
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 66

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMA X

Beratung und Umsetzung

Tab.: 12 Umverteilungswirkungen in Remscheid — IKEA

Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ zentren Standorte
Sortiment ) ) . ) ) . ) . ) )
in in in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - 3,4 8-9 3,4 7-8
Heimtex /Hausrat | 55 | 5.6 | <01 | 2-3 - - 05 | 3-4 | 11 | 3-4
/ Kunst
Leuchten /
Elektro- -- -- -- -- -- -- 0,2 4-5 0,2 3-4
installation
Teppiche -- -- -- -- -- -- 0,1 9-10 0,1 9-10
Elektrohaushalts- <01 1-92 B B B B <01 1-2 01 1-2
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 67

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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Tab.: 13 Umverteilungswirkungen in Remscheid —
HOMEPARK

GMASX

Beratung und Umsetzung

Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ zentren Standorte
Sortlment . . . . . . . . . .
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel? - -- -- -- -- -- - - - -
zoologischer - - B N - - 03 9-10 0.4 8
Bedarf
Elektrowaren 0,5 2-3 -- -- - -- 0,2 2 0,7 2-3
Motorrad- . . . _ _ B * * * *
zubehor
Babybedarf 0,2 7-8 * * o o o o 0,3 7
Sportartikel * * * * - -- 0,1-0,2 15 1.4 21
Fahrrader * * -- -- -- -- 0,1 32-33 * *
Mobel - -- o * - - 1,6 4 1,6 3-4
Heimtex / - -
Hausrat / Kunst <0,1 <1 -- -- <0,1 <1 0,1 <1
Leuchten/
Elektro- - -- -- -- - - 0,2 3-4 0,2 3-4
installation

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

2 nur in Zone | erhoben
-- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH.
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Tab.: 14 Umverteilungswirkungen in Remscheid - IKEA und
HOMEPARK

Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ zentren Standorte
Sortiment : ; : ; : : ; : ; :
in in in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - ** ok - - 5,0 12-13 5,0 11-12
Heimtex / 0,6 6 <01 | 3-4 - -~ | o506 | 4 1,2 4-5
Hausrat / Kunst
Leuchten /
Elektroinstallati -- -- -- -- -- -- 0,4 7-8 0,4 7-8
on
Elektrowaren 0,5 2-3 -- -- -- -- 0,2 2-3 0,7 2
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 69

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012

Tab.:

GMASX

Beratung und Umsetzung

16 Umverteillungswirkungen in Solingen — IKEA

Haubtzentrum Nebenzentrum Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ P SO-Wald zentren Standorte

Sortiment : : : : : : : : :

in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %

Mobel 0,1 4-5 - -- - -- 1,3 10 1.4 7-8
Heimtex /
Hausrat / Kunst 0,4 4-5 - - <0,1 3-4 0,3 3-4 0,8 4
Leuchten /
Elektro- <0,1 4-5 - -- - -- 0,2 4-5 0,2 4
installation
Teppiche - - - -- - -- <0,1 8-9 <0,1 8-9
Elektrohaushalts <01 1-92 B B B B - - 01 1-2
waren

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen

* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH.

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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. . . | GMAX
Tab.: 17 Umverteilungswirkungen in Solingen - HOMEPARK™"

Hauptzentrum Nebenzentrum Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ P SO-Wald zentren Standorte
Sortlment . - . . - - . . . .
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel? - -- -- -- -- -- - - - -
zoologischer . - - - <01 |10-12 | 03 | 9-10 | 04 | 9-10
Bedarf
Elektrowaren 0,6 2-3 -- -- - - 0,1 1-2 0,7 1-2
Motorrad- B B B y B B N " . N
zubehor
Babybedarf <0,1 6 * * - -- ok o 0,1 4-5
Sportartikel 11 21-22 -- -- - -- ok o 1,1 20-21
Fahrrader - -- -- -- - - 0,1 28 - 29 0,1 28 - 29
Mobel <0,1 2 -- -- <0,1 2-3 0,6 4-5 0,7 4
Heimtex / - - - - ok ok
Hausrat / Kunst <01 <1 0.1 <1
Leuchten/
Elektro- o i -- -- - - 0,1 3-4 0,1-0,2 3-4
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
2 nur in Zone | erhoben
-- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 71

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Tab.: 18 Umverteilungswirkungen in Solingen - IKEA und
HOMEPARK

Hauptzentrum Nebenzentrum Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ P SO-Wald zentren Standorte
Sortiment , ; , ; , , ; , ; ,
in in in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mébel 0,2 6-7 - - <0,1 2-3 1,9 14 - 15 2,1 11-12
Heimtex /
Hausrat / Kunst 0,5 5-6 - - <0,1 4 0,3 3-4 0,9 4-5
Leuchten /
Elektroinstallati 0,1 7-8 -- -- -- -- 0,3 8 0,4 7-8
on
Elektrowaren 0,7 2-3 -- -- -- -- 0,2 2-3 0,9 2-3
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 72

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012

Kommunen Zone | —ohne
Verkaufsflachenreduzierung
(Gevelsberg, Schwelm,
Sprockhovel, Velbert)

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt - und Absatzforschung mbH . 73

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Gevelsberg - IKEA

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentrum Sonstige Standorte Summe
Vogelsang
in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - 0,7 7-8 0,7 8
Heimtex / Hausrat / 0.2 8 B y 01 6 0.3 6
Kunst
Leuchten / B _ . . * * * *
Elektroinstallation
Teppiche b ok - -- * * *x ok
Elektrohaushalts- <01 5 B B B B <01 1-2
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen

* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 74
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Gevelsberg - HOMEPARK

Sortiment Nebenzentrum Sonstige
Hauptzentrum Summe
Vogelsang Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel 0,3 2-3 * * 0,2 <1 0,6 1-2
zoologischer - - . .
Bedarf - - <0,1 9-10
Elektrowaren 0,3 6 -- -- o * 0,4 5-6
Motorrad- B B B y B B B B
zubehor
Babybedarf o * * * <0,1 9 <0,1 9
Sportartikel * * -- -- 0,1 18-19 0,2 17
Fahrrader -- -- -- -- * * * *
Mobel - -- -- -- 0,5 5-6 0,5 5-6
Helmtex / ** *% ** ** **
Hausrat / Kunst N N <01
Leuchten/
Elektro- -- - - - * * * *
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
-- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 75

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Gevelsberg - IKEA und
HOMEPARK

Sortiment Nebenzentrum Sonstige
Hauptzentrum Summe
Vogelsang Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - 1,1 13- 14 1,1 12 -13
Heimtex / Hausrat / 0.3 9-10 y B 0.1 7.8 0.4 8
Kunst
Leuchten / B _ . - * * * *
Elektroinstallation
Elektrowaren 0,4 7 - -- *x *x 0,4 5-6
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 76

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Schwelm - IKEA

Sortiment Hauptzentrum Nahversorgungs- Sonstige Summe
zentren Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mdbel - - - - 2,2 8-9 2,2 8-9
Heimtex / - -
Hausrat / Kunst 0.3 7-8 0,2 4-5 0,5 5-6
Leuchten /
Elektro- -- -- -- -- 0,3 8-9 0,3 8-9
installation
Teppiche -- -- -- -- * * * *
Elektrohaushalts- B B - - B B - -
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 77

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Schwelm - HOMEPARK

Sortiment Hauptzentrum Nahversorgungs- Sonstige Summe
zentren Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel 0,2 1-2 *k xk 0,2 <1 0,4 *k
zoologischer B B B B 0.2 13-14 0.2 12
Bedarf
Elektrowaren 0,2 7-8 *x *x *x *x 0,3 5-6
Motorrad- B B B B B B B B
zubehor
Babybedarf <0,1 9-10 - - - - <0,1 8-9
Sportartikel 0,2 18-19 - - - - 0,2 17-18
Fahrrader * * -- -- -- -- * *
Mobel -- -- -- -- 0,9 3-4 0,9 3-4
Helmtex / *% *%* *%* *% *%
Hausrat / Kunst <01
Leuchten /
Elektro- -- -- -- -- 0,2 6-7 0,2 6-7
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
-- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 78

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Schwelm - IKEA und HOMEPARK

Sortiment Hauptzentrum Nahversorgungs- Sonstige Summe
zentren Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - 3,1 11-12 3,1 11-12
Heimtex / - -
Hausrat / Kunst 0.3 8-9 0.3 5-6 0.6 6-7
Leuchten/
Elektro- - - - -- 0,5 15 0,5 15
installation
Elektrowaren 0,2 7-8 <0,1 3-4 *x ** 0,3 3
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 79

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Sprockhdvel - IKEA

Hauptzentrum Hauptzentrum Sonstige Summe
_ HalRlinghausen | Niedersprockhdvel Standorte
Sortiment : : : : : : : :
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - - -
Heimtex / Hausrat / - - 0.3 8-9 <01 4.5 0.4 7
Kunst
Leuchten / B B B B B B B B
Elektroinstallation
Teppiche -- -- -- -- -- -- -- --
Elektrohaushalts- B B <01 3 B B <01 5.3
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 80

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Sprockhovel - HOMEPARK

Hauptzentrum Hauptzentrum Sonstige Summe
_ Hallinghausen Niedersprockhovel Standorte
Sortiment : : : : : : : :
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel 0,3 4 0,3 1-2 * *x 0,6 1-2
zoologischer - - 0.1 13-14 N B 0.1 8.9
Bedarf
Elektrowaren - -- 0,2 7-8 -- - 0,2 6
Motorrad- B B B B y B B B
zubehor
Babybedarf - -- * ** -- - ok o
Sportartikel 0,1 18 * * -- - 0,2 17-18
Fahrrader - -- * * - - * *
Mobel -- -- -- -- -- -- -- --
Heimtex / - -
Hausrat / Kunst N N <01 1-2 <01 1-2
Leuchten/
Elektro- -- -- -- -- -- -- -- --
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
-- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 81

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Sprockhoével - IKEA und HOMEPARK

Hauptzentrum .
Hauptzentrum . y Sonstige
. Niedersprockhove Summe
_ HafRlinghausen I Standorte
Sortiment
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - - -
Heimtex / Hausrat / - - 0.4 10 <01 5.6 05 8.9
Kunst
Leuchten / B B B B B _ _ _
Elektroinstallation
Elektrowaren -- -- 0,3 9-10 -- -- 0,3 8
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 82

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Velbert — IKEA (Zone | und 1)

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs- Sonstige Summe
zentren Standorte
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - 2,2 8-9 2,2 7-8
Heimtex / . -
Hausrat / Kunst 0.3 4-5 0.3 3-4 0.6 3-4
Leuchten / .
Elektro- - - -- - -- 0,2 3-4 0,2 5
installation
Teppiche -- -- -- -- -- -- <0,1 8-9 <0,1 8-9
Elektrohaushalts- B B B B N . <01 1-2 <01 1-2
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 83

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

Umverteilungswirkungen in Velbert - HOMEPARK GMA’
(Zone l und II)

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs- Sonstige Summe
zentren Standorte
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel? - - *x ok *x o <0,1 <1 * *
zoologischer - - B N B B 03 9-10 03 8.9
Bedarf
Elektrowaren 0,1 2 -- - -- -- 0,3 2 0,4 1-2
Motorrad- B B B y B B B B B B
zubehor
Babybedarf ** ** ** *% . . ** ** ** **
Sportartikel 0,6 21-22 -- -- - - - - 0,6 19-20
Fahrrader * * -- -- -- -- * * 0,2 29-30
Mobel -- -- -- -- -- -- 1,0 4 1,0 3-4
Heimtex / *k *% . - - - *k *k *k *k
Hausrat / Kunst
Leuchten /
Elektro- -- -- -- -- -- -- 0,1 3 0,3 3
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
2 nur in Zone | erhoben
-- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 84

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012

Umverteilungswirkungen in Velbert - IKEA und HOMEPARK

I
GMASX

(Zone I und II)

Beratung und Umsetzung

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentren Nahversorgungs- Sonstige Summe
zentren Standorte
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - 3,2 12 3,2 10- 11
Heimtex / - -
Hausrat / Kunst 0.4 4-5 N N 0.3 3-4 0.7 3-4
Leuchten /
Elektro- - - - - - - 0,3 7 0,3 7-8
installation
Elektrowaren 0,1 2 -- -- * * 0,4 2 0,5 1-2
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 85

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012

Kommunen Zone |l — ohne
Verkaufsflachenreduzierung
(Ennepetal, Hattingen ,
Radevormwald, Wetter, Witten ,
Wilfrath)

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt - und Absatzforschung mbH . 86

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Ennepetal - IKEA

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentrum Sonstige Summe
Milspe Voerde Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - - -
Heimtex / Hausrat 0.1 5.6 - - 0.2 4.5 0.3 4.5
/ Kunst
Leuchten / . . _ _ - % * * B
Elektroinstallation
Teppiche - -- - - * * * *
Elektrohaushalts- B B B B B B B B
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 87

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Ennepetal - HOMEPARK

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentrum Sonstige Summe
Milspe Voerde Standorte
in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel? - - - - <0,1 <1 <0,1 b
zaolagischer <01 9 - - <01 | 7-8 0.1 8-9
Bedarf
Elektrowaren -- -- -- -- *x *x *k *k
Motorrad- B B B B B B B B
zubehor
Babybedarf o ok - - - - *k ok
Sportartikel -- -- -- -- -- -- -- --
Fahrrader -- -- -- -- <0,1 29 -30 <0,1 29 - 30
Mobel -- -- -- -- -- -- -- --
Heimtex / ok ok - - ok - ok ok
Hausrat / Kunst
Leuchten /
Elektro- -- -- -- - * * * *
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
2 nurin Zone | erhoben
-- keine Auswirkungen * kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 88

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Ennepetal - IKEA und
HOMEPARK

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentrum Sonstige Summe
Milspe Voerde Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - - -
Heimtex / - -
Hausrat / Kunst 0.1 6 0.2 4-5 0.3 4-5
Leuchten /
Elektro- -- - - - * * * *
installation
Elektrowaren -- - - - - - *x *x
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 89

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012

Umverteilungswirkungen in Hattingen - IKEA

GMASX

Beratung und Umsetzung

Sortiment Nahversorgungs- .
Nebenzentrum Sonstige
Hauptzentrum zentrum Summe
Welper : Standorte
Blankenstein
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - - - - -
Heimtex /
Hausrat / Kunst 0.5 5-6 N N N - 02 3 0.7 4-5
Leuchten/
Elektro- -- -- -- -- -- -- * * * *
installation
Teppiche -- -- -- -- -- -- <0,1 8-9 <0,1 8-9
Elektrohaushalts- <01 1-2 B B B B B B <01 1-92
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 90

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Hattingen - HOMEPARK

Nebenzentrum | Nanversorgungs- Sonstige
Hauptzentrum zentrum Summe
_ Welper , Standorte
Sortiment Blankenstein
in in in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel -- -- -- -- -- -- -- -- -- --
zoologischer ok ok . - - - 0,1 10 - 11 0,1 9-10
Bedarf
Elektrowaren 0,4 2 -- -- -- -- -- -- 0,4 1-2
Motorrad- B B B B B B B B B B
zubehor
Babybedarf <0,1 6-7 -- -- -- -- -- -- <0,1 5-6
Sportartikel <0,1 19 -- -- -- -- -- -- <0,1 14
Fahrrader * * -- -- -- -- 0,3 31-32 0,3 30-31
Mobel -- -- -- -- -- -- -- -- -- --
Heimtex /

< < —_— _— _— _— *% *% < *%*
Hausrat / Kunst 0.1 1 0.1
Leuchten/
Elektro- -- -- -- -- -- -- * * * *
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 91

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Hattingen - IKEA und
HOMEPARK

Nebenzentrum Nahversorgungs- Sonstige
Hauptzentrum zentrum Summe
Welper . Standorte
Sortiment Blankenstein
in in in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - - - - -
Heimtex /
Hausrat / Kunst 0,6 5-6 - - - - 0,3 10-11 0,9 4-5
Leuchten/
Elektro- - -- - - - - * * * *
installation
Elektrowaren 0,5 2-3 -- -- -- -- -- -- 0,5 2-3
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 92

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Radevormwald - IKEA

Sonstige
| Hauptzentrum Standorte Summe
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mébel 0,2 4-5 - - 0,2 4-5
Heimtex / Hausrat <01 3 B B <01 5.3
/ Kunst
Leuchten /
Elektro- -- - - - - -
installation
Teppiche -- -- -- -- -- --
Elektrohaushalts- B B B B B B
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 93

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

. . . GVAS
Umverteilungswirkungen in Radevormwald - HOMEPARK™ ™"

Sonstige
| Hauptzentrum Standorte Summe
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel -- -- -- -- - --
zoologischer B B B B N B
Bedarf
Elektrowaren -- -- -- -- - --
Motorrad- B B B B y B
zubehor
Babybedarf ok ok - - ok *k
Sportartikel * * * * * *
Fahrrader -- -- * * * *
Mobel 0,1 2-3 -- -- 0,1 2
Heimtex / % . B _ ok *k
Hausrat / Kunst
Leuchten /
Elektro- -- -- -- -- -- --
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 94

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Radevormwald - IKEA und HOMEPARK

Sortiment Hauptzentrum Sonstige Summe
Standorte
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mébel 0,3 6-7 - - 0,3 6
Heimtex /
< - -- -- < -
Hausrat / Kunst 0.1 3-4 0.1 2-3
Leuchten/
Elektro- - - -- - - -
installation
Elektrowaren - - - - - -
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 95

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wetter - IKEA

Sortiment Nahversorgungs- Sonstige
Hauptzentrum Summe
zentren Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - - -
Heimtex / Hausrat <01 3.4 B B B y <01 5.3
/ Kunst
Leuchten /
Elektro- - - - -- - -- - -
installation
Teppiche - - - -- - -- - -
Elektrohaushalts- B B B B B B B B
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 96

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wetter - HOMEPARK

Nahversorgungs- Sonstige
zentren Standorte

Hauptzentrum Summe

Sortiment : : : : : : : :
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %

Lebensmittel -- - - - - - - -

zoologischer
Bedarf

*%* ** *% *%

Elektrowaren -- - - - - - - -

Motorrad-
zubehor

Babybedarf -- -- -- -- -- -- - -

Sportartikel - -- - - - - - -
Fahrrader -- - - - * * * *

Mobel -- -- - - - - - -

Heimtex /
Hausrat / Kunst

Leuchten /
Elektro- -- -- - - - - - -
installation

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 97
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wetter - IKEA und HOMEPARK

Hauptzentrum Nahversorgungs- Sonstige Summe
_ zentren Standorte
Sortiment : : : : : : : :
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - - - -
Heimtex /
< - -- -- -- -- < -
Hausrat / Kunst 0.1 3-4 0.1 2-3
Leuchten/
Elektro- - - - -- - -- - -
installation
Elektrowaren - - - - - - - -
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 98

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Witten - IKEA

Nebenzentrum Sonstige Summe
_ Herbede Standorte
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel -- -- 0,2 5 0,2 4-5
Heimtex / Hausrat B y B B B B
/ Kunst
Leuchten/
Elektro- -- -- -- -- -- --
installation
Teppiche -- -- -- -- -- --
Elektrohaushalts- - - B B - -
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 99

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Witten - HOMEPARK

Nebenzentrum Sonstige
Herbede Standorte

Summe

Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %

Lebensmittel -- -- - - - .

zoologischer
Bedarf

*% *% *%* *%*

Elektrowaren -- -- - - - -

Motorrad-
zubehor

Babybedarf -- -- -- -- - -

Sportartikel - - - - - -
Fahrrader * * - - * *

Mobel -- -- 0,1 2-3 0,1 2-3

Heimtex /
Hausrat / Kunst

Leuchten /
Elektro- -- - - - — .
installation

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 100
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Witten - IKEA und HOMEPARK

Nebenzentrum Sonstige Summe
_ Herbede Standorte
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - 0,3 6-7 0,3 7-8
Heimtex / B B B B B B
Hausrat / Kunst
Leuchten /
Elektro- - - - - -- -
installation
Elektrowaren *k *k - - ok o
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 101

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wilfrath - IKEA

Sortiment Nahversorgungs- Sonstige
Hauptzentrum zentrum 9 Summe
Standorte
Ellenbeck
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mdbel - - - -- 0,3 8-9 0,3 8
;_'E:JT]:?[X / Hausrat B B B B 0.1 3.4 01 5.3
Leuchten/
Elektro_ _— _— _— _— ** ** ** *%
installation
Teppiche *x i - - * * * *
Elektrohaushalts- B B B B - - - -
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 102

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wilfrath - HOMEPARK

Nahversorgungs- :
Sonstige
Sortiment Hauptzentrum zentrum Standorte Summe
Ellenbeck
in in in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel -- -- -- -- -- -- -- --
zoologischer B B B B - - . -
Bedarf
Elektrowaren -- - -- -- -- -- -- --
Motorrad- B B B B B B B B
zubehor
Babybedarf -- -- -- -- -- -- -- --
Sportartikel -- - -- -- 0,2 16-17 0,2 16-17
Fahrrader -- -- -- -- <0,1 33-34 <0,1 33-34
Mobel -- - -- -- 0,2 4-5 0,2 4-5
Heimtex / B B B B - - - .
Hausrat / Kunst
Leuchten/
EIektrO' _— _— _— _— *%* *%* *%* *%
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 103
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wilfrath - IKEA und HOMEPARK

Sortiment Nahversorgungs- .
Sonstige
Hauptzentrum zentrum Summe
Standorte
Ellenbeck
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mébel - - - - 0,5 13- 14 0,5 13- 14
Heimtex /
Hausrat / Kunst - - - - 0.1 3-4 0.1 2-3
Leuchten /
Elektro- - - - -- <0,1 5-6 <0,1 5-6
installation
Elektrowaren - - - - *k ok *% *k
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen

* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fir Markt- und Absatzforschung mbH. 104
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012

Kommunen Zone lll —ohne
Verkaufsflachenreduzierung
(Hagen, Halver, Heiligenhaus,
Huckeswagen, Wermelskirchen,
Wipperflrth)

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt - und Absatzforschung mbH . 105

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Hagen - IKEA

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentren Sonstige Summe
Standorte
in , . . : , . .
Mio in in in in in in in
€ ' % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - 3,8 6-7 3,8 6-7
Heimtex / Hausrat 0.5 3 01 3 07 5.3 13 5.3
/ Kunst
Leuchten / N .
Elektroinstallation N N 0.4 3-4 0.5 3-4
Teppiche * * -- -- 0,3 7-8 0,3 8
Elektrohaushalts- 01 1 - - 01 1 0.2 1
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 106

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012

Umverteilungswirkungen in Hagen - HOMEPARK

GMASX

Beratung und Umsetzung

Sortiment

Hauptzentrum

Nebenzentren

Sonstige
Standorte

Summe

in
Mio.

in
%

in
Mio. €

in
%

in
Mio. €

in
%

in
Mio. €

in
%

Lebensmittel

zoologischer
Bedarf

*%*

**

**

*%

0,4

0,4

Elektrowaren

Motorrad-
zubehor

Babybedarf

Sportartikel

0,8

14 - 15

3,0

Fahrrader

0,7

32-33

0,7

Mobel

1,8

3-4

1,8

Heimtex /

Hausrat / Kunst

Leuchten /
Elektro-
installation

0,4

0,4

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen

* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 107
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Hagen - IKEA und HOMEPARK

Sortiment Hauptzentrum Nebenzentren Sonstige Summe
Standorte
in in in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - -- 57 10 5,7 10
Heimtex /
Hausrat / Kunst 0,5 3 0,1 3 0,7 2-3 1,3 2-3
Leuchten/
Elektro- -- -- * * 0,8 6-7 0,9 6-7
installation
Elektrowaren 0,1 <1 ok ok 0,1 <1 0,2 *x
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 108

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Halver - IKEA

Sonstige
Hauptzentrum Summe
_ P Standorte
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel . . * * * *
Heimtex / Hausrat / <01 4.5 - - 0.1 5.3
Kunst
LeUChten / . _— _— *% ** ** **
Elektroinstallation
Teppiche -- -- -- -- -- --
Elektrohaushalts- B B B B B B
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 109

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Halver - HOMEPARK

Sonstige
Standorte

Hauptzentrum Summe

Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %

Lebensmittel -- -- - - - .

zoologischer
Bedarf

*% *%* *%* *%*

Elektrowaren -- -- - - - -

Motorrad-
zubehor

Babybedarf -- -- -- -- - -
Sportartikel 0,1 11-12 - - 0,1 10-11
Fahrrader * * - - * *

Mobel -- -- * * * *

Heimtex /
Hausrat / Kunst

Leuchten /
Elektro- - - *% *k *k *%
installation

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 110
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Halver - IKEA und HOMEPARK

Sortiment Hauptzentrum Sonstige Summe
Standorte
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel . . * * * *
Heimtex /
< - *%* *% _
Hausrat / Kunst 0.1 4-5 0.1 2-3
Leuchten/
Elektro- -- -- <0,1 5-6 <0,1 5-6
installation
Elektrowaren -- -- -- -- - --
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 111

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Heiligenhaus - IKEA

Sonstige
Hauptzentrum Summe
_ P Standorte
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - -
Heimtex / Hausrat / <01 3.4 - - 0.1 5.3
Kunst
Leuchten / - - B B - -
Elektroinstallation
Teppiche -- -- -- -- -- --
Elektrohaushalts- B B - - - -
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 112

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Heiligenhaus - HOMEPARK

Sonstige

Standorte Summe

Hauptzentrum

Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %

Lebensmittel -- -- - - - -

zoologischer

*% *% *% *% -
Bedarf <01 5-6

Elektrowaren -- -- - - - -

Motorrad-
zubehor

Babybedarf -- -- -- -- - -

Sportartikel - - * * * *
Fahrrader - - * * * *

Mobel -- - - - - —

Heimtex /
Hausrat / Kunst

Leuchten /
Elektro- d *k - - *ok *%
installation

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 113
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Heiligenhaus - IKEA und HOMEPARK

Sortiment Sonstige
Hauptzentrum Summe
Standorte
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - - - - -
Heimtex /
< - ** *% _
Hausrat / Kunst 0.1 3-4 0.1 2-3
Leuchten /
Elektro- *x ok - - *k *%
installation
Elektrowaren - - i *k R *k
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 114

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Hickeswagen - IKEA

Sonstige
Hauptzentrum Summe
_ P Standorte
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel . . * * * *
Heimtex / Hausrat <01 4.5 B B <01 3.4
/ Kunst
Leuchten /
Elektro- - - - -- - --
installation
Teppiche -- -- -- -- -- --
Elektrohaushalts- B B B B B B
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 115

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Hickeswagen - HOMEPARK

Sonstige

Standorte Summe

Hauptzentrum

Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %

Lebensmittel -- -- - - - -

zoologischer
Bedarf

*%* *%* *% *%

Elektrowaren -- -- - - - -

Motorrad-
zubehor

Babybedarf -- -- -- -- - -

Sportartikel - - - - - -

Fahrrader * * - - * *

Mobel -- -- * * * *

Heimtex /
Hausrat / Kunst

Leuchten /
Elektro- -- - -- - - -
installation

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 116
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Hickeswagen - IKEA und HOMEPARK

Sonstige
Hauptzentrum Summe
_ P Standorte
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel . - * * * *
Heimtex /
< - - _— < _
Hausrat / Kunst 0.1 4-5 0.1 3-4
Leuchten /
Elektro- - - - - -- -
installation
Elektrowaren - - - - - -
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 117

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wermelskirchen - IKEA

Sortiment Hauptzentrum Sonstige Summe
Standorte
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - 0,1 4 0,1 3
Heimtex / Hausrat 01 5.3 01 5 02 5.3
/ Kunst
Leuchten / B B N N N N
Elektroinstallation
Teppiche * * * * <0,1 7
Elektrohaushalts- - - - - - -
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 118

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Méarz 2012 I
GMA X

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wermelskirchen - HOMEPARK

Hauptzentrum Sonstige Standorte Summe

Sortiment in in in in in in

Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Lebensmittel -- -- -- -- -- --
zoologischer B B <01 6 <01 5.6
Bedarf
Elektrowaren -- -- -- -- - --
Motorrad-zubehor - - - - - -
Babybedarf -- -- -- -- -- --
Sportartikel - - 0,4 14 0,4 14 -15
Fahrrader - - - -- -- -
Moébel *k * <0,1 2-3 0,1 2-3
Heimtex / Hausrat /
Kunst - - - - - -
Leuchten / Elektro-
. . _— _— * * * *
installation
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 119
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wermelskirchen - IKEA und
HOMEPARK

Sortiment Hauptzentrum Sonstige Summe
Standorte
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel *% *% 0,2 6-7 0,2 5-6
Heimtex /
Hausrat / Kunst 0.1 2-3 0.1 2 0.2 2-3
Leuchten/
Elektro- - - * * * *
installation
Elektrowaren ** ** ** ** * **
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 120

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wipperfiarth - IKEA

Sonstige
| Hauptzentrum Standorte Summe
Sortiment
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - 0,2 3-4 0,2 3-4
Heimtex / Hausrat / - - <01 5 01 5.3
Kunst
Leuchten / B B - - - -
Elektroinstallation
Teppiche -- -- ok ** Hok ok
Elektrohaushalts- B B - - - -
waren
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 121

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wipperfarth - HOMEPARK

Sortiment

Hauptzentrum

Sonstige
Standorte

Summe

in
Mio. €

in
%

in
Mio. €

in
%

in
Mio. €

in
%

Lebensmittel

zoologischer

0,1

0,1

Bedarf

Elektrowaren -- - - - - -

Motorrad-
zubehor

Babybedarf -- -- -- - - -

Sportartikel * * - - * *

Fahrrader * * * * * *
Mobel -- -- 0,1 2 0,1 2

Heimtex /
Hausrat / Kunst

Leuchten /
Elektro- - - *k *k ook *ok
installation

GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet

-- keine Auswirkungen
* kein Ausweis aus Datenschutzgriinden

** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 122
Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



Ergebnisse, Mérz 2012 -

GMASX

Beratung und Umsetzung

Umverteilungswirkungen in Wipperfirth - IKEA und HOMEPARK

Sonstige
| Hauptzentrum Standorte Summe
Sortiment : : : : : :
in in in in in in
Mio. € % Mio. € % Mio. € %
Mobel - - 0,3 5-6 0,3 5-6
Heimtex / - .
< -
Hausrat / Kunst 0.1 2 0.1 2-3
Leuchten/
Elektro- . . *% *% *% *%
installation
Elektrowaren -- -- *x *x *k *x
GMA-Zusammenstellung 2012, Werte gerundet
1 jeweils bezogen auf den Umsatz Bestand in den projektrelevanten Sortimenten
-- keine Auswirkungen
* Kkein Ausweis aus Datenschutzgrinden
** Auswirkungen unterhalb einer gutachterlichen Nachweisschwelle
Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fur Markt- und Absatzforschung mbH. 123

Das Dokument ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA



